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Anotace Materidl slouzi k procvi€eni uciva o
propagaci, jako soucasti
marketingového mixu v CR.

1) Propagace je jednou ze ¢tyr zakladnich souéasti
marketingového mixu (4P), vyjmenujte dalsi tfi.
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3) Spojte, co k sobé patfri.

ochutnavky

zasilkovy katalog
reklama vystavky

¢lanek v tisku
podpora prodeje upoutavka v rozhlase

rozhovor v televizi

public relation prodejni soutéze
billboardy

primy marketing plakaty
teleshopping

vzorky zdarma

4) Jaké formy prfimého marketingu byste pouzily pro
propagaci hotelovych sluzeb?
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5) Kdo tvori vnéjsi verejnost v public relation.

6) Serad’te typy reklamy podle rozsahu pusobeni.
) noviny
) billboardy
) rozhlas
) plakaty
) televize
) internet

) letaky

7) Jak se bude v budoucnu podle vas poradi ménit?
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