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Roénikova prace k predmétu Fiktivni firma — osnova

Uvod — cilem roénikové prace je pohled na to, jakym zptisobem funguje tato firma,
jaké jsou jeji vYStUPY ......cceveennnn. (podrobneéji popiste, co sleduje Vase prace a jaky je
Jjeji cil)
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